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한때는 다품종 소량 생산이 시장의 중요한 원리로 등장할 때가 있었습니다 소비자의 필요.

와 욕구가 자주 변하므로 여러 품종을 생산하고 그 불량을 적게 하여 그 때 그 때 기민하게

대처하는 것이 앞선 마케팅 전략이었습니다 따라서 신제품은 날이 새기 무섭게 쏟아져 나.

왔고 소비 주기는 짧아졌습니다 그러나 최근에는 탈 다품종 생산 운동이 가까운 일본에서.

일어나고 있습니다 기업의 입장에서 보면 다품종 소량 생산은 원가 상승을 부채질하고 결.

과적으로 상승비용은 고객에게 부담으로 작용하는 요소로 전락하였으며 물건은 팔리지만 이

익은 남지 않는 기이한 현상이 일어났습니다.

한 예로 닛산 자동차의 경우 한 자동차가 만들어지기까지 자동차 운전석 계기판 종류 437

가지 라디에이터 가지 실내 카펫이 가지 핸들 가지 재떨이가 무려 가지가, 110 , 1200 , 87 , 300

생산 조립되었습니다 이 정도 되면 다품종이 결코 바람직하지 않다는 것을 한눈에 알게, .

됩니다 따라서 이 회사는 모든 부품의 모델 종류 까지 대폭 줄이도록 전략의 일. 40%, 35%

대 전환을 단행했습니다 마스시타도 년 슬로건을 새로운 유형의 사고 대신 기본으로 돌. 90 ‘

아가자 라는 새로운 가치 아래 오디오와 카세트 등 각종 모델 천 개를 천 개로 대폭 줄이6’

고 있습니다 세상의 유행을 이탈하여 원래대로 기본으로 돌아가는 움직임을 우리는 눈 여.

겨 보아야 할 것 입니다 이제 마케팅의 세계에서는 제품을 하나 더 만들고 판매원 한 명.

더 늘려 열심히 판매하면 된다는 생각을 버리고 단순하지만 기본으로 돌아가 좀 더 구체적

인 필요를 가지고 소비자에게 다가가려 합니다.

지금 교회에는 문화 사역이라는 통로를 통해 많은 프로그램이 쏟아져 들어오고 있습니다.

특히 청소년 사역자들 경우 하루가 다르게 바뀌는 프로그램을 숙지하기 위해 정신이 없을

지경입니다 간혹 시대의 요구에 부흥하는 문화 사역이 말씀보다 우선인 것처럼 느낄 때도.

있습니다 그런데 현재 교계 일각에는 기본으로 돌아가자 말씀으로 돌아가 양육하자는 목. ,

소리가 들려오고 있습니다 교회가 교회다워야 한다는 자성의 움직임도 있습니다 실제로. .

청년 사역이 부흥된 교회의 경우 말씀 위주로 사역이 진행되고 있으며 그 믿음의 열매가,

풍성해지고 있습니다.

비기독교 문헌의 조세푸스라는 제자는 예수에 대해 이렇게 이야기 하고 있습니다 그는 기. “

이한 행사의 실행자였고 진리를 기꺼이 받는 사람들의 교사였다 그는 유태인과 이방인들에.

게도 인기가 있었다 그는 그리스도였다 우리 중에 지도급 인사들의 사촉으로 빌라도가 그. .

를 십자가에 못박을 때에도 처음 그를 사랑했던 사람들은 그를 떠나지 않았다 왜냐하면 그.

는 삼일 후에 다시 그들 앞에 나타났기 때문이다 이 사건을 비롯하여 선지자들은 예수에.

대한 수만 가지 기이한 행사들을 예고했다 지금까지도 예수의 이름을 믿는 크리스천이라는.

자들이 사라지지 않고 남아있다 이 고백은 무엇이 크리스천을 모진 박해와 탄압 속에 우.”

뚝 서게 하는지 우리에게 의문을 던지고 있습니다 따라서 왜 교회가 기본으로 돌아가야 하.

는지 명확한 진리를 우리에게 일깨워 주고 있습니다.

건강한 크리스천 전문사역자들의 정직하고 명쾌한 삶의 지혜 온누리칼럼 제공! -⌚ ⌜ ⌟


